
  
  

  

ພາກສະຫຼຸບຫຍໍ້  
  

            ໃນຊ່ວງໄລຍະການແຜ່ພະຍາດໂຄວິດ  19 “Covid-19”  ໄດ້ສົ່ງ  
ຜົນກະທົບທາງລົບ   ແລະ   ທາງບວກຕໍ່ກັບທơລະກິດຢƢyພາຍໃນ   ມີບາງ  
ທơລະກິດກໍ່ໄດ້ປƨດກິດຈະການ,   ມີບາງທơລະກິດກໍ່ມີການຂະຫຍາຍຕົວ  
ດ ີ ແລະ  ກໍ່ມີທơລະກິດທີ່ເກີດຂຶ້ນໃໝ່.  ໃນໄລະຍະຜ່ານມາ  ພາກລັດຖະ  
ບານກໍ່ໄດ້ມີນະໂຍບາຍ   ແລະ   ມາດຕະຖານອອກມາ   ເພື່ອຊ່ວຍເຫຼືອ  
ຜƢ້ປະກອບການພາຍໃນ   ແລະ   ມີນັກວິຊາການໄດ້ຊີ້ແຈ້ງເຖິງຜົນກະ  
ທົບຕໍ່ກັບທơລະກິດໂດຍລວມຂອງປະເທດແລ້ວ   ແຕ່ສັງເກດເຫັນວ່າ  
ການສຶກສາກ່ຽວກັບໂອກາດຂອງທơລະກິດພາຍໃນ   ຈະມີຫຼາຍໜ້ອຍ  
ຊໍ່າໃດ  ແລະມີສິນຄ້າ  ຫຼືບໍລິການປະເພດໃດທີ່ມີໂອກາດຫຼາຍ?  ນັ້ນຍັງ  
ບໍ່ໄດ້ລົງເລິກ.   ດັ່ງນັ້ນ,   ຈິງມີຄວາມຈໍາເປƬນໃນການ   ສຶກສາຄົ້ນຄວ້າ  
ເພື່ອຊອກຫາວິທີສົ່ງເສີມຊ່ວຍ   ໃຫ້ທơລະກິດພາຍໃນຂະຫຍາຍຕົວ    
ທັງຮັບປະກັນຄວາມຕໍ່ເນື່ອງ   ໂດຍສະເພາະຫຼັງຈາກສະພາບກັບຄືນສƢ່  
ປƭກກະຕິ   ດ້ວຍການສ້າງນະໂຍບາຍ   ແລະ   ມາດຕະການສະໜັບສະ  
ໜƢນຢyາງເໝາະສົມ   ເພື່ອຍົກລະດັບການຜະລິດ  ແລະນໍາໃຊ້ເຕັກໂນໂລ  
ຊີທີ່ທັນສະໄໝ.  ການສຶກສາຄັ້ງນີ້ໄດ້ລົງເລິກຕ່ອງໂສ້ການສະໜອງສິນ  
ຄ້າພາຍໃນ   ກັບຮ້ານສະດວກຊື້ທີ່ທັນສະໄໝ   ຢƢyນະຄອນຫຼວງວຽງຈັນ  
ດ້ວຍການປຽບທຽບກ່ອນ,  ໄລຍະ  ແລະ  ຫຼັງການຈັດຕັ້ງປະຕິບັດມາດ  
ຕະການຄວບຄơມການແຜ່ລະບາດຂອງພະຍາດໂຄວິດ   19.   ຜົນການ  
ສຶກສາຊີ້ໃຫ້ເຫັນວ່າ   ຜƢ້ປະກອບການພາຍໃນສະໜອງ   ສິນຄ້າໄດ້ຫຼາຍ  
ຂຶ້ນ,   ແຕ່ຄ່ຽງຄƢ່ກັນນັ້ນຍັງມີສິ່ງທ້າທາຍຕໍ່ກັບເຂົາເຈົ້າເຊັ່ນກັນໃນການ  
ຮັກສາຄວາມຕໍ່ເນື່ອງການສະໜອງສິນຄ້າ.   ເພື່ອຮັກສາສ່ວນແບ່ງຕະ  
ຫຼາດໃໝ່ກັບບັນດາຮ້ານສະດວກຊື້ທີ່ທັນສະໄໝນັ້ນ   ແມ່ນມີຄວາມ  
ຈໍາເປƬນຕ້ອງໄດ້ມີນະໂຍບາຍຈໍານວນໜຶ່ງ   ເພື່ອຮັບປະກັນຄວາມຍືນ  
ຍົງການເຂົ້າຮ່ວມຂອງຈơລະວິສາຫະກິດ   ແລະ  ທơລະກິດຂະໜາດນ້ອຍ  
ຂອງລາວ.  
    

  

  

  

  

  
“ໂອກາດທơລະກິດພາຍໃນຂອງລາວໃນການ  
ສະໜອງສິນຄ້າໃຫ້ຮ້ານສະດວກຊື້ທັນສະໄໝ  
ຊ່ວງໄລຍະການແຜ່ລະບາດພະຍາດໂຄວດິ-19   

(Covid-19) ຢƢyນະຄອນຫຼວງວຽງຈັນ”  

ມີຖຸນາ,  2020 

 

 

 

  

ກະຊວງອơດສາຫະກໍາ  ແລະ  ການຄ້າ  
ສະຖາບັນຄົ້ນຄວ້າເສດຖະກິດອơດສາຫະກໍາ  ແລະ  ການຄ້າ  

ບົດຄົ້ນຄວ້າຫຍໍ້ດ້ານນະໂຍບາຍ  
  

ບົດຄົ້ນຄວ້າຫຍໍ້ດ້ານນະໂຍບາຍ  
  

  

  

  

ຫ  



Page 2 of 5 

1. ພາກສະເໜີ

ໂດຍລວມແລ້ວສັງເກດເຫັນວ່າ  ການແຜ່ລະບາດຂອງ  
ເຊື້ອພະຍາດອັກເສບປອດຫຼືເອີ້ນວ່າ:   ໂຄວິດ   19 “COVID 
19”   ໄດ້ສົ່ງຜົນກະທົບຕໍ່ຫົວໜ່ວຍທơລະກິດພາຍໃນເປƬນວົງ  
ກວ້າງ   ໂດຍສະເພາະແມ່ນຂະແໜງການບໍລິການ.   ແຕ່ເຖິງຢyາງ  
ໃດກໍ່ຕາມ  ມີທơລະກິດຈໍານວນໜຶ່ງ  ທີ່ສາມາດນໍາໃຊ້ວິກິດການ  
ນີ້ໃຫ້ເປƬນໂອກາດ   ເພື່ອສ້າງຄວາມເຂັ້ມແຂງ   ແລະ   ຍາດແຍ່ງ  
ສ່ວນແບ່ງທາງການຕະຫຼາດຫຼາຍຂຶ້ນກວ່າເກົ່າໄດ ້  ໂດຍສະເພາະ  
ແມ່ນທơລະກິດການຜະລິດສິນຄ້າ   ກະສິກໍາເພື່ອທົດແທນການ  
ນໍາເຂົ້າ,   ເຄື່ອງໃຊ້ຄົວເຮືອນ,   ອາຫານ   ແລະ   ເຄື່ອງດື່ມເຫຼົ່ານີ້  
ເປƬນຕົ້ນ.  ແຕ່ບັນດາທơລະກິດເຫຼົ່ານີ້  ສ່ວນໃຫຍ່ຍັງເປƬນຈơນລະວິ  
ສາຫະກິດ   ແລະ   ວິສາຫະກິດຂະໜາດນ້ອຍ,   ຄວາມອາດສາ  
ມາດໃນການຜະລິດຍັງມີຈໍາກັດ  ແລະ  ມາດຕະຖານຂອງສິນຄ້າ  
ຍັງບໍ່ສƢງ   ເມື່ອທຽບກັບສິນຄ້ານໍາເຂົ້າຈໍານວນໜຶ່ງ.   ດັ່ງນັ້ນ  
ມັນຈິ່ງມີຄວາມຈໍາເປƬນໃນ   ການສຶກສາຄົ້ນຄວ້າ,   ຫາວິທີທາງ  
ແກ້ໄຂ   ແລະ   ຊ່ວຍສົ່ງເສີ່ມໃຫ້ທơລະກິດພາຍໃນເຕີບໂຕທັງຮັບ  
ປະກັນຄວາມຍືນຍົງຜ່ານການສ້າງນະໂຍບາຍ   ແລະ   ມາດຕະ  
ການສະໜັບສະໜƢນຢyາງເໝາະ  ສົມ  ເພື່ອຍົກລະດັບການຜະລິດ  
ແລະ   ນໍາໃຊ້ເຕັກໂນໂລຊີທີ່ທັນສະໄໝ.   ນີ້ເປƬນໂອກາດອັນດີ  
ທີ່ຈະເຮັດໃຫ້ທơລະກິດພາຍໃນ   ຂອງລາວກາຍເປƬນຜƢ້ສະໜອງ  
ສິນຄ້າ   ແລະ   ການບໍລິການ   ໃຫ້ມີຄơນນະພາບ   ແລະ   ມາດຕະ  
ຖານ  ເພື່ອທົດແທນການນໍາເຂົ້າໄດ້ໃນອະນາຄົດ  ແລະ  ເຮັດໃຫ້  
ຜƢ້ບໍລິໂພກພາຍໃນປyຽນພຶດຕິກໍາ   ມາຊົມໃຊ້ສິນຄ້າພາຍໃນໃຫ້  
ຫຼາຍຂຶ້ນ.    

ການສຶກສາຄັ້ງນີ້ມີຈơດປະສົງ   ເພື່ອຕອບຄໍາຖາມທີ່ວ່າ  
ໃນຊ່ວງໄລຍະການເຂັ້ມງວດມາດຕະການຈໍາກັດ,   ຄວບຄơມ  
ແລະ   ສະກັດກັ້ນການແຜ່ລະບາດພະຍາດ   Covid-19 1  ຜƢ້ປະ  
ກອບການພາຍໃນຂອງລາວມີໂອກາດຂາຍສິນຄາ້  ໃຫ້ກັບຮ້ານ  

1  ຄໍາສັງແນະນໍາຂອງນາຍົກລັດຖະມົນຕີວ່າດ້ວຍການເພີ່ມທະວີມາດຕະການສະກັດ    
ກ້ັນ,    ກັນການລະບາດ,    ຄວບຄơມ    ແລະກຽມຄວາມພ້ອມຮອບດ້ານເພ່ືອ    ຕ້ານພະຍາດ  
ໂຄວິດ  19,  ສະບັບເລກທີ  06/ນຍ,  ລົງວັນທີ  29  ມີນາ  2020. 

  

  

  

  

  

  

  

ສະດວກຊື້ເພີ່ມຂຶ້ນບໍ່?  ພ້ອມທັງຊອກຫາບັນຫາ  ແລະ  ວິທີທາງ  
ແກ້ໄຂຊ່ວຍ   ເພື່ອຮັບປະກັນໃຫ້ເຂົາເຈົ້າສາມາດສະໜອງສິນຄ້າ  
ໄດ້ຢyາງຕໍ່ເນື່ອງ  ພາຍຫຼັງການຜ່ອນຜັນ  ຫຼືຍົກເລີກມາດຕະການ  
ຈໍາກັດດັ່ງກ່າວນັ້ນ.   ກơ່ມເປƭ້າໝາຍການລົງເກັບກໍາຂໍ້ມƢນຄັ້ງນີ້  
ແມ່ນຮ້ານສະດວກຊື້ທັນສະໄໝປະກອບດ້ວຍ  ຮ້ານຄ້າສີເມືອງ,  
ຮ້ານສະກາຍ   (Sky   Supermarket),   ຮ້ານບິກຊີ   (Mini  
Big-C),   ຮ້ານບາຊາບີ   (Bazaar-B),   ຮ້ານຈີບຟƩ   (Jiffy)  
ແລະ   ຮ້ານເຈມາກ   (J mart).   ໂດຍນໍາໃຊ້ວິທີການສໍາພາດ  
ແບບເປƩດ   (In-Depth Interview) ທີ່ມີໂຄງສ້າງຄໍາຖາມອັນ  
ດຽວກັນ.   ເຫດຜົນການເລືອກເອົາບັນດາຮ້ານສະດວກຊື້ເຫຼົ່າ  
ນີ້ກໍ່ເພາະວ່າ   ທາງຮ້ານມີການບໍລິຫານຈັດການທີ່ດີ,   ມີລະບົບ  
ການຄơ້ມຄອງທີ່ທັນສະໄໝ   ແລະ   ເປƬນທີຮƢ້ຈັກກັນໃນສັງຄົມ  
ຢyາງກວ້າງຂວາງແລ້ວ,   ຖ້າທơລະກິດຂະໜາດນ້ອຍຂອງລາວມີ  
ໂອກາດ  ແລະສາມາດເຂົ້າຮ່ວມເປƬນຕ່ອງໂສ້ການສະໜອງ  ບໍ່ວ່າ  
ຈະສະໜອງວັດຖຸດິບກໍ່ຄືສິນຄ້າໄດ້   ບໍ່ວ່າຈະຢƢyໃນສະພາບການ  
ຈໍາກັດ   ຫຼື   ຫຼັງການຈໍາກັດມາດຕະການນັ້ນ   ກໍ່ໝາຍຄວາມວ່າ  
ທơລະກິດສາມາດປƬບຕົວ,  ພັດທະນາສິນຄ້າພ້ອມທັງຍົກມາດຕະ  
ຖານໃຫ້ເປƬນທີ່ຍ້ອມຮັບໃນສັງຄົມ.   ແຕ່ສົມມơດຕິຖານທີ່ກ່າວ  
ມານັ້ນຍັງຂາດການສຶກສາ  ແລະ  ຢƬ້ງຢƫນຄໍາຕອບ  ຫຼື  ບາງທີ່ມັນ  
ອາດມີສາຍເຫດອື່ນເຊັ່ນ:   ການນໍາເຂົ້າສິນຄ້າໃນຊ່ວງນັ້ນພົບ  
ຄວາມຫຍơ້ງຍາກຮ້ານສະດວກຊື້ຈິ່ງຫັນມາຊື້ວັດຖຸດິບ  ຫຼືສິນຄ້າ  
ຈາກພາຍໃນແທນ.   ການສຶກສາຄັ້ງນີ້ຈະເປƬນຂໍ້ມƢນສໍາຄັນໃຫ້  
ແກ່ພາກສ່ວນກ່ຽວຂ້ອງເອົາໄປນໍາໃຊ້   ເພື່ອສ້າງກົນໄກສະໜັບ  
ສະໜƢນແລະນະໂຍບາຍສົ່ງເສີມໃຫ້ແທດເໝາະກັບແຕ່ລະໄລຍະ  
ເພື່ອເຮັດໃຫ້ສິນຄ້າລາວໄດ້ມາດຕະຖານສາກົນ   ແລະ   ເປƬນທີ່  
ຍອມຮັບໃນສັງຄົມລາວຫລາຍຂຶ້ນ.    

ການສຶກສາຄັ້ງນີ້   ຈະໄດ້ປຽບທຽບເບິ່ງພຶດຕິກໍາຂອງ  
ຮ້ານສະດວກຊື້ຢƢyລາວ   ໃນການນໍາໃຊ້ວັດຖຸດິບ/ສິນຄ້າ   ຢƢyພາຍ  
ໃນປະເທດດ້ວຍການປຽບທຽບຈາກ  3  ໄລຍະຄື:  ກ່ອນມີມາດ  
ຕະການ,  ໄລຍະປະຕິບັດມາດຕະການ  ແລະ  ໄລຍະຜ່ອນຜັນ  ຫຼື  

 “ໂອກາດທơລະກິດພາຍໃນຂອງລາວໃນການສະໜອງສິນຄ້າໃຫ້ຮ້ານສະດວກຊື້ທັນສະໄໝ 
ຊ່ວງໄລຍະການແຜ່ລະບາດພະຍາດ  ໂຄວິດ 19 (Covid-19) ຢƢyນະຄອນຫຼວງວຽງຈັນ” 

ບົດຄົ້ນຄວ້າຫຍໍ້ດ້ານນະໂຍບາຍ  (Policy Brief)  
ໂດຍ:  ພະແນກຄົ້ນຄວ້ານະໂຍບາຍການຄ້າ    

ສະຖາບັນຄົ້ນຄວ້າເສດຖະກິດອơດສາຫະກໍາ  ແລະ  ການຄ້າ  

vchanhphasouk@yahoo.com 

ມິຖຸນາ,  2020  
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ຍົກເລີກມາດຕະການຈໍາກັດ   (Lockdown) ຈໍານວນໜື່ງ.  
ການວິເຄາະສາມາດຕີລາຄາເປƬນສອງກໍລະນີຄື:  

1. ຖ້າຫາກວ່າສັດສ່ວນການຊື້ວັດຖຸດິບ/ສິນຄ້າຂອງຮ້ານ
ສະດວກຊື້  ນໍາທơລະກິດພາຍໃນປະເທດເພີ່ມຂຶ້ນ   ເມື່ອ
ປຽບທຽບໄລຍະການປະຕິບັດມາດຕະການ  ກັບໄລຍະ
ກ່ອນການຈໍາກັດມາດຕະການ   ນັ້ນກໍ່ໝາຍຄວາມວ່າ
ທơລະກິດພາຍໃນ   ຂອງລາວມີສ່ວນແບ່ງຕະຫຼາດເພີ່ມ
ຂຶ້ນ  ຫຼື  ກາຍເປƬນຜƢ້ຜະລິດ  ຫຼື  ຄƢ່ຮ່ວມທơລະກິດໃໝ່;

2. ຕີລາຄາຈາກພຶດຕິກໍາ   ແລະ   ທັດສະນະຂອງເຈົ້າຂອງ
ຮ້ານສະດວກຊື້   (ຜƢ້ໃຫ້ສໍາພາດ)ຖ້າຫາກຍັງສືບຕໍ່ຊື້ວັດ
ຖຸດິບ/ສິນຄ້າຈາກທơລະກິດຢƢyພາຍໃນ   ຫຼັງຈາກຜ່ອນ
ຜັນ   ຫຼື   ຍົກເລີກມາດຕະການຈໍາກັດຕ່າງໆ   ສະແດງ
ວ່າສິນຄ້າພາຍໃນໄດ້ມີການພັດທະນາຂຶ້ນ   ອັນເນື່ອງ
ຈາກການຮຽນຮƢ້   (Learning-by-doing)   ຫືຼຍ້ອນໄດ້
ຮັບຄໍາແນະນຳ   ຫືຼ   ການຖ່າຍໂອນເຕັກໂນໂລຊີຈາກຄƢ່
ຮ່ວມທơລະກິດ.

ຈາກສົມມơດຕິຖານ   ຂອງການສຶກສາຂ້າງເທິງນັ້ນສາ
ມາດຊີ້ແຈ້ງຜົນການສຶກສາໄດ້ດັ່ງຕໍ່ໄປນີ້:  

2. ຜົນໄດ້ຮັບຈາກການສຶກສາ

ຜ່ານການລົງສໍາຫຼວດຕົວຈິງກັບ   5 ຮ້ານສະດວກຊື້ທີ່  
ທັນສະໄໝ   ໂດຍມຜີƢ້ອໍານວຍການ,   ຜƢ້ຈັດການ,   ຫົວໜ້າຝyາຍ  
ການຕະຫຼາດ,  ຫົວໜ້າຝyາຍການເງິນເຂົ້າຮ່ວມ  ທີ່ຫ້ອງການສໍາ  
ນັກງານໃຫຍ່ຂອງຮ້ານ  ຢƢyນະຄອນຫຼວງວຽງຈັນ   ແລະ  ອີກໜຶ່ງ  
ຮ້ານແມ່ນໄດ້ຕອບຄໍາຖາມເປƬນລາຍລັກອັກສອນຕາມຄໍາຖາມ  
ເຈາະຈີ້ມທີ່ໄດ້ສົ່ງໃຫ້  ສາມາດສະຫຼຸບໄດ້ໂດຍລວມດັ່ງລơ່ມນີ້:  

2.1  ສະພາບລວມ  

ໂດຍລວມແລ້ວເຫັນວ່າ   ຮ້ານສະດວກຊື້ທັນສະໄໝ  
ຢƢyນະຄອນຫຼວງວຽງຈັນ   ໄດ້ຮັບຜົນກະທົບພໍສົມຄວນ   ເຊິງສະ  
ແດງ   ອອກຍອດຂາຍໂດຍລວມຫຼຸດລົງ   ຖ້າທຽບໃສ່ເມືອກ່ອນ  
ໂດຍສະເພາະແມ່ນສິນຄ້າເຄື່ອງໃຊ້ທົ່ວໄປ   ແລະ   ເຄື່ອງດື່ມມີ  
ທາດເຫຼົ້າແມ່ນຫຼຸດລົງ   ແຕ່ສິນຄ້າປະເພດອາຫານໂດຍລວມ  
ແມ່ນມີຍອດຂາຍເພີ່ມຂຶ້ນ.ສິນຄ້າທີ່ຊື້ຈາກຜƢ້ປະກອບການພາຍ  
ໃນລາວສ່ວນໃຫຍ່ແມ່ນອາຫານສົດ  (ຜັກ  ແລະ  ຊີ້ນ),  ອາຫານ  
ແຫ້ງ   (ຊີ້ນແຫ້ງ,  ໝີ່  ແລະເຄື່ອງແຫ້ງຕ່າງໆ),  ອາຫານແຊ່ແຂງ  
(ຊີ້ນ  ແລະ  ລƢກຊີ້ນ),  ເຂົ້າໜົມ  (ເຂົ້າຈີ່  ແລະ  ແຊນ  ວິດ),  ເຄື່ອງ  
ດື່ມ   (ນໍ້າດື່ມ,   ເບຍ,  ນໍ້າຫວານ,   ເຫຼົ້າ..),  ນົມ   (ນົມສົດ   ແລະ  
ໂຍເກີດ)   ແລະ   ອື່ນໆ   (ເຂົ້າສານ,   ເຄື່ອງໂອດອບ   ແລະອື່ນໆ).  
ສິນຄ້ານໍາເຂົ້າຈາກຕ່າງປະເທດ   ສ່ວນຫຼາຍແມ່ນເຄື່ອງໃຊ້ທົ່ວ  
ໄປ,  ອາຫານກະປ|ອງ,  ເຫຼົ້າ,  ນົມ,  ນໍ້າໝາກໄມ້,  ໝາກໄມ້ແລະ    

ສິນຄ້າສໍາເຮັດຮƢບທີ່ພາຍໃນບໍ່ມີ  ຫຼື  ຜະລິດບໍ່ໄດ້.  

2.2  ໂອກາດຕໍ່ກັບຜƢ້ປະກອບການພາຍໃນ  

ຮ້ານສະດວກຊື້ທີ່ກ່າວມານັ້ນໄດ້ນໍາໃຊ້   ແລະ   ຊື້ວັດຖຸ  
ດິບ/ສິນຄ້າ   ນໍາຜƢ້ປະກອບການພາຍໃນ   ສະເລ່ຍແລ້ວເພີ່ມຂຶ້ນ  
ຈາກ   20% ເປƬນ   25%   ເມື່ອທຽບກັບສັດສ່ວນສິນຄ້ານໍາເຂົ້າ  
(ເພີ່ມຂຶ້ນ 5%) ໂດຍສົມທຽບໄລຍະການເພີ່ມທະວີການສະກັດ  
ກັ້ນ,   ກັນການລະບາດ   ແລະ   ຄວບຄơມຮອບດ້ານ   ກັບໄລຍະ  
ກ່ອນໜ້າ.   ຊີ້ໃຫ້ເຫັນວ່າຜƢ້ຜະລິດພາຍໃນມີໂອກາດຂາຍສິນຄ້າ  
ເພີ່ມຂຶ້ນສະເລ່ຍແມ່ນ  24% ເມື່ອທຽບກັບໄລຍະການປະຕິບັດ  
ມາດຕະການຈໍາກັດການລະບາດຂອງພະຍາດໂຄວິດ 19 ຂອງ  
ພາກລັດ   ແລະ  ກ່ອນທີ່່ຍັງບໍ່ມີມາດຕະການຈໍາກັດ.   ນອກຈາກ  
ນັ້ນ,  ຍັງມີຜƢ້ສະໜອງລາຍໃໝ່ຈໍານວນໜຶ່ງເກີດຂຶ້ນ  ແລະນຳສະ  
ເໜີສິນຄ້າໃຫ້ກັບ   ບັນດາຮ້ານສະດວກຊື້   ຜ່ານຫຼາຍຊ່ອງທາງ  
ເປƬນຕົ້ນແມ່ນໄດ້ນໍາໃຊ້ສື່ອ່ອນລາຍ.  

ສັງເກດເຫັນວ່າ   ມີສິນຄ້າຈໍານວນໜຶ່ງ   ທີ່ສາມາດທົດ  
ແທນການນໍາເຂົ້າ  ແລະໄດ້ຂາຍດີໃນໄລຍະປƨດປະເທດ   (Lock 
-down)   ເດ່ັນກວ່າໝƢ່ແມ່ນເຂ້ົາຈ່ີມີສ່ັງຊ້ືເພ່ີມຂ້ຶນປະມານ   20-
40%,   ນອກຈາກຊ້ືນໍາຜƢ້ສະໜອງພາຍໃນ   ບາງຮ້ານກ່ໍໄດ້ເພ່ີມ
ການຜະລິດຢƢyພາຍໃນຮ້ານຂອງຕົນເອງຂ້ຶນ.   ນອກນ້ັນກ່ໍມີເຂ້ົາ
ໜົມ   ແລະ  ປະເພດອາຫານແຫ້ງເຊ່ັນ:   ຊ້ີນແຫ້ງ,  ປາແຫ້ງ,   ໝ່ີ
ແຫ້ງ,  ເຫັດແຫ້ງ,  ແຈ່ວພ້ືນບ້ານ,  ສ້ົມໝƢເຫ່ົຼານ້ີເປƬນຕ້ົນ,  ເຊ່ິງໄດ້
ຮັບການຕອບຮັບດີພໍສົມຄວນ   ຈາກຜƢ້ບໍລິໂພກນໍາອີກ   (ຂໍ້ມƢນ
ຈາກຜƢ້ໃຫ້ສໍາພາດ).

ຜƢ້ປະກອບການພາຍໃນ   ຍັງມີໂອກາດໄດ້ແລກປyຽນຂໍ້  
ມƢນຂ່າວສານດ້ານການຕະຫຼາດ,   ການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນ,  
ໄດ້ຮັບຄໍາແນະນໍາ   ແລະ   ການຊ່ວຍເຫຼືອໃນການພັດທະນາ  
ສິນຄ້າ   ຈາກໜ່ວຍງານທີ່ກ່ຽວຂ້ອງ   ຂອງຮ້ານສະດວກຊື້ເປƬນ  
ຕົ້ນແມ່ນການຫơ້ມຫໍສິນຄ້າ,  ການສ້າງຜະລິດຕະພັນໃໝ່,  ການ  
ຮັກສາມາດຕະຖານຂອງສິນຄ້າ   ລວມທັງຊ່ວຍໃນດ້ານການ  
ຕະຫຼາດ.    

2.3  ອơປະສັກໃນການດໍາເນີນທơລະກິດຂອງຜƢ້ສະໜອງ  
ພາຍໃນ  

ເຖິງແມ່ນວ່າການສະໜອງສິນຄ້າຂອງຜƢ້ປະກອບການ  
ພາຍໃນມີໂອກາດຍາດເອົາສ່ວນແບ່ງຕະຫຼາດໄດ້ໃນລະດັບໜຶ່ງ  
ແຕ່ກໍ່ຍັງເຫັນວ່າຕົວເລກອັດຕາສ່ວນສິນຄ້າ   ພາຍໃນທຽບກັບ  
ສິນຄ້ານໍາເຂົ້າຍັງບໍ່ສƢງ.  ສິນຄ້າບາງປະເພດທີ່ຜະລິດຢƢyພາຍໃນ  ບໍ່  
ສາມາດຕອບສະໜອງຄວາມ   ຕ້ອງການສັ່ງຊື້ທີ່ເພີ່ມຂຶ້ນໄດ້  
ເພາະ   ການຜະລິດຈໍານວນໜຶ່ງກໍ່ອາໄສວັດຖຸດິບຈາກການນໍາ  
ເຂົ້າ,   ການນໍາເຂົ້າວັດຖຸດິບ   ກໍ່ມີຄວາມຫຍơ້ງຍາກໃນຊ່ວງປƨດ  
ປະເທດ.      ບາງຫົວໜ່ວຍສາມາດຜະລິດໄດ້   ແຕ່ມີຄວາມຫຍơ້ງ  
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ຍາກໃນການສົ່ງ-ມອບ   ເນື່ອງຈາກການຈັດຕ້ັງປະຕິບັດມາດຕະ  
ການຂອງພາກສ່ວນກ່ຽວຂ້ອງ.  ນອກຈາກນັ້ນ,  ຜƢ້ບໍລິໂພກເອງ  
ກໍ່ຈໍາກັດຕົວເອງ  ບໍ່ອອກນອກສະຖານທີ່   ເຊິ່ງມີຜົນເຮັດໃຫ້ສິນ  
ຄ້າພາຍໃນບາງປະເພດຍອດຂາຍກໍ່ຫຼຸດລົງເປƬນຕົ້ນ  ສິນຄ້າທີ່ນໍາ  
ເຂົ້າວັດຖຸດິບ  ແລະ  ປະເພດເຄື່ອງດື່ມ  (ທີ່ມີທາດເຫຼົ້າ).  

ອີກບັນຫາໜຶ່ງ,ມີວັດຖຸດິບ/ສິນຄ້າຈໍານວນໜຶ່ງທີ່ຮ້ານ  
ສະດວກຊື້  ຊື້ຈາກຜƢ້ປະກອບການຢƢyພາຍໃນ  ເຫັນວ່າຍັງມີລາຄາ  
ສƢງ  ຖ້າທຽບກັບວັດຖຸດິບ/ສິນຄ້າທີ່ນໍາເຂົ້າ  ແຕ່ເນື່ອງຈາກໄລຍະ  
ນັ້ນແມ່ນບໍ່ມີທາງເລືອກຫຼາຍ   ແລະ   ການນໍາເຂົ້າກໍ່ຫຍơ້ງຍາກ.  
ນອກຈາກນັ້ນ,   ຮ້ານສະດວກຊື້ທີ່ທັນສະໄໝ   ຍັງມີເງື່ອນໄຂ  
ແລະ  ມາດຕະຖານສƢງ  ທີ່ຈະຮັບຊື້ສິນຄ້າ  ຫຼື  ຮƢບແບບການຝາກ  
ຂາຍໃນຮ້ານ   ໂດຍສະເພາະແມ່ນປະເພດອາຫານບາງຮ້ານແມ່ນ  
ຮຽກຮ້ອງ  ໃຫ້ຜƢ້ສະໜອງພາຍໃນຕ້ອງມີໃບຢƬ້ງຢƫນ  ອຍ  ຫຼື  ຢyາງ  
ໜ້ອຍສơດຕ້ອງມີໜ້າຮ້ານ  ຫຼື  ຕ້ອງມີການການຫơ້ມຫໍ່ທີ່ດີພໍສົມ  
ຄວນແລ້ວ   ທາງຮ້ານຈິ່ງຈະຮັບພິຈາລະນາ   ແລະ   ຮັບຊື້ສິນຄ້າ.  
ເຊິ່ງເຫັນວ່າ  ບັນຫາເຫຼ່ົານີ້  ຍັງເປƬນສິ່ງທ້າທາຍຕໍ່ຜƢ້ປະກອບການ  
ພາຍໃນ   ໂດຍສະເພາະທơລະກິດຂະໜາດນ້ອຍ   ແລະ   ທơລະກິດ  
ແບບຄົວເຮືອນ.  

2.4   ທັດສະນະຂອງຮ້ານສະດວກຊື ້  ຕໍ່ກັບຜƢ້ຜະລິດພາຍໃນ  
ແລະ  ທິດທາງໃນຕໍ່ໜ້າພາຍຫຼັງສະພາບເປƬນປƭກກະຕິ  

ຜƢ້ປະກອບການຮ້ານສະດວກຊື້   ໄດ້ໃຫ້ທັດສະນະວ່າ  
ສິນຄ້າຈາກຜƢ້ສະໜອງພາຍໃນ   ສ່ວນໃຫຍ່ແມ່ນສາມາດທົດ  
ແທນການນໍາເຂົ້າໄດ້,   ແຕ່ຍັງບໍ່ທັນຮັບປະກັນການສະໜອງທີ່  
ພຽງພໍ  ແລະຍັງຂາດການສະໜອງທີ່ສະໝໍ່າສະເໝີ.  ທາງຮ້ານມີ  
ທ່າອ່ຽງຈະສືບຕໍ່ຊື້ວັດຖຸດິບ/ສິນຄ້າ   ຈາກຜƢ້ປະກອບການພາຍ  
ໃນແຕ່ອາດຈະຫຼຸດປະລິມານລົງຈາກລະດັບເດີ່ມເລັກນ້ອຍທຽບ  
ໃສ່ຊ່ວງປະຕິບັດມາດຕະການຈໍາກັດດັ່ງກ່າວ   ແຕ່ກໍ່ຍັງຂຶ້ນກັບ  
ວ່າຄ່ານິຍົມຂອງຜƢ້ບໍລິໂພກພາຍໃນຈະປyຽນແປງ   ແລະ   ຫັນມາ  
ບໍລິໂພກສິນຄ້າພາຍໃນລະດັບເກົ່າ   ຫຼື   ເພີ່ມຂຶ້ນບໍ!   ບວກກັບ  
ການພັດທະນາຕົວສິນຄ້າ   ແລະ   ການຫơ້ມຫໍ່   ເພາະໃນຊ່ວງນັ້ນ  
ຜƢ້ປະກອບການຈໍານວນໜຶ່ງ   ບໍ່ໄດ້ເຮັດການຜະລິດເປƬນຫຼັກ  
ອາໄສເວລາວ່າງ  ໃນຊ່ວງການລະບາດຂອງພະຍາດ.  ຜƢ້ສະໜອງ  
ພາຍໃນຕ້ອງໄດ້ຫາວິທີ   ເພື່ອເຮັດແນວໃດຈິ່ງຈະສາມາດແຂ່ງ  
ຂັນທາງດ້ານລາຄາ,   ການຫơ້ມຫໍ່ສິນຄ້າ   ໃຫ້ໄດ້ມາດຕະຖານ  
ເພື່ອເກັບຮັກສາໄວ້ດົນ.   ຖ້າເຮັດໄດ້ແນວນີ້,   ແນວໂນມ້ທີ່ຈະ  
ຫັນມານໍາໃຊ້ສິນຄ້າຈາກຜƢ້ສະໜອງ   ແລະ   ຜƢ້ຜະລິດພາຍໃນຈະ  
ເພີ່ມຂຶ້ນ.  

ເພື່ອຮັກສາຄວາມຕໍ່ເນື່ອງການຊື້ສິນຄ້ານໍາຜƢ້ສະໜອງ
ຜະລິດຕະພັນຢƢyພາຍໃນປະເທດ  ທີ່ສາມາດແຂ່ງຂັນ  ແລະ  ກາຍ  
ເປƬນວັດຖຸດິບ/ສິນຄ້າ  ທົດແທນການນໍາເຂົ້າຂອງຮ້ານສະດວກ    

ຊື້ຕໍ່ໄປໄດ້ນັ້ນ  ຜƢ້ສະໜອງຕ້ອງມີການພັດທະນາສິນຄ້າ  ທັງດ້ານ  
ຄơນນະພາບ   ແລະ   ການຫơ້ມຫໍ່,   ຕ້ອງມີການນໍາສະເໜີຜະລິດ  
ຕະພັນໃໝ່ເປƬນປƭກກະຕິ  ເພື່ອຮັບປະກັນຄວາມຫຼາກຫຼາຍ  ແລະ  
ພຶດຕິກໍາຂອງ   ຜƢ້ບໍລິໂພກທີ່ມີການປyຽນແປງ,   ຊອກຫາວິທີໃນ  
ການຫຼຸດຕົ້ນທຶນການຜະລິດ   ພ້ອມທັງຍົກລະດັບການບໍລິຫານ  
ຕ່ອງໂສ້ການສະໜອງໃຫ້ສະໝໍ່າສະເໝີ   ເພື່ອສາມາດແຂ່ງຂັນ  
ກັບສິນຄ້ານໍາເຂົ້າ.   ນອກຈາກນັ້ນ,   ທາງຮ້ານສະດວກຊື້ຍັງມີຂໍ້  
ສະເໜີໃຫ້ພາກລັດພິຈາລະນາ  ແລະມີນະໂຍບາຍສົ່ງເສີມຜະລິດ  
ຕະພັນພາຍໃນ   ໂດຍສະເພາະແມ່ນຈơນລະວິສາຫະກິດ   ແລະ  
ທơລະກິດຂະໜາດນ້ອຍ   ໃຫ້ສາມາດເຂົ້າຮ່ວມຕ່ອງໂສ້ການສະ  
ໜອງສິນຄ້າ   ກັບບັນດາທơລະກິດຂະໜາດໃຫຍ່   ຫຼື   ທơລະກິດ  
ທີ່ມີມາດຕະຖານດີ  ເປƬນຕົ້ນແມ່ນ  ຮ້ານສະດວກຊື້ທີ່ທັນສະໄໝ  
ຕິດພັນກັບນະໂຍບາຍດັ່ງກ່າວຄວນມີການຍົກເວັ້ນອາກອນມƢນ
ຄ່າເພີ່ມນໍາສິນຄ້າປະເພດອາຫານທີ່ມີການປơyງແຕ່ງ  ແລະ  ສິນຄ້າ  
ໂອດອບໃຫ້ແກ່ຮ້ານສະດວກຊື້   ຫຼື   ຕ້ອງມີລະບຽບການກໍານົດ  
ຈະແຈ້ງກ່ຽວກັບເງື່ອນໄຂ   ແລະ   ເປƬນສິນຄ້າປະເພດໃດນອນ  
ໃນສິນຄ້າທີ່ມີນະໂຍບາຍສົ່ງເສີມສະເພາະ   ແລະ   ແຈ້ງໃຫ້ພາກ  
ສ່ວນກ່ຽວຂ້ອງຮັບຊາບ   ແລະ   ປະຕິບັດການ   ຍົກເວັ້ນອາກອນ  
ມƢນຄ່າເພີ່ມດັ່ງກ່າວ.   ສ້າງຄວາມເຂົ້າໃຈໃຫ້ທơລະກິດພາຍໃນ  
ໃຫ້ກວ້າງຂວາງ   ເພື່ອມານໍາສະເໜີສິນຄ້າຂອງຕົນໃຫ້ຮ້ານສະ  
ດວກຊື້ຫຼາຍຂຶ້ນ   ຫາກພາກລັດມີກົນໄກ   ແລະ   ໜ່ວຍງານສະ  
ເພາະໃຫ້ການຊ່ວຍເຫຼືອ   ແລະໃຫ້ຄໍາປƪກສາຜƢ້ປະກອບການໃໝ່  
ເພື່ອສາມາດເຂົ້າຫາຕະຫຼາດ   ແລະ   ເຂົ້າໃຈມາດຕະຖານເງື່ອນ  
ໄຂຂອງຮ້ານຄ້າໃຫຍ່  ແມ່ນເປƬນສິ່ງທີ່ຈໍາເປƬນພື້ນຖານ  ເຊິ່ງທາງ  
ຮ້ານກໍ່ມີຄວາມພ້ອມທີ່ຈະສະໜັບສະໜƢນສິນຄ້າພາຍໃນ.    

3. ພາກສະຫຼຸບ

ການສຶກສາຄັ້ງນີ້   ສາມາດຕອບຄໍາຖາມທີ່ຕັ້ງໄວ້ໄດ້  
ກ່ຽວກັບ   ຜƢ້ສະໜອງຜະລິດຕະພັນຢƢyພາຍໃນຂອງລາວ   ມີໂອ  
ກາດຍາດແຍ່ງເອົາສ່ວນແບ່ງຕະຫຼາດ.  ໃນໄລຍະປzອງກັນ   ການ  
ລະບາດໂຄວິດ   19   ຜະລິດຕະພັນຈາກຜƢ້ສະໜອງພາຍໃນ   ມີ  
ຍອດຂາຍເພີ່ມຂຶ້ນແລະມີຜƢ້ສະໜອງລາຍໃໝ່ເກີດຂຶ້ນເຊັ່ນກັນ;    
ໂດຍສະເລ່ຍ   ມີຍອດຂາຍເພີ່ມຂຶ້ນເຖິງ   24%   ໃນຊ່ວງໄລຍະ  
ການເຂັ້ມງວດມາດຕະການຈໍາກັດ,  ຄວບຄơມ  ແລະ  ສະກັດກັ້ນ  
ການແຜ່ພະຍາດ   Covid-19 ທຽບກັບກ່ອນໜ້ານັ້ນ.   ນອກ  
ຈາກນີ້,  ຜƢ້ຜະລິດພາຍ	
 ໃນໄດ້ມີໂອກາດພັດທະນາສິນຄ້າຈາກ  
ການຮຽນຮƢ້   (Learning-by-doing), ໄດ້ຮັບຄໍາແນະນໍາ   ຫຼື  
ການຖ່າຍໂອນເຕັກໂນໂລຊີຈາກຄƢ່ຮ່ວມທơລະກິດໃນໄລຍະນັ້ນ.  
ເຖິງແມ່ນວ່າ  ຜƢ້ປະກອບການພາຍໃນມີໂອກາດທີ່ດີ  ແຕ່ກໍ່ຍັງມີ  
ຂໍ້ຈໍາກັດຕາມເປƬນເງ ົາຕາມໂຕ   ເຊິ່ງຕີລາຄາໄດ້ຈາກແນວໂນ້ມ  
ການຂະຫຍາຍຕົວພາຍຫຼັງການຜ່ອນຜັນ   ຫຼື   ຍົກເລີກມາດຕະ  
ການຈໍາກັດດັ່ງກ່າວນັ້ນເຫັນວ່າ   ຍັງມີສິ່ງທ້າທາຍຢƢy   ເນື່ອງຈາກ  
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ຄƢ່ແຂ່ງແມ່ນສິນຄ້ານໍາເຂົ້າ   ບວກກັບຜƢ້ສະໜອງພາຍໃນຍັງມີຂໍ້  
ຈໍາກັດເປƬນຕົ້ນແມ່ນການຜະລິດ	
 ແລະ   ສະໜອງສິນຄ້າຍັງບໍ່  
ທັນຫຼາກຫຼາຍພ້ອມທັງຍັງເສຍປຽບ	
 ດ້ານຕົ້ນທຶນການຜະລິດ  
ໂດຍສົ່ງຜົນເຮັດໃຫ້ລາຄາສິນຄ້າສƢງເພາະບາງສິນຄ້າໄດ້ອາໄສ  
ວັດຖຸດິບຈາກພາຍນອກ   ແລະ   ການນໍາໃຊ້ເຕັກນິກເຕັກໂນໂລ  
ຊີໃໝ່ເຂົ້າໃນການຜະລິດຍັງບໍ່ທັນສƢງ.  ນອກຈາກນັ້ນ,  ມາດຕະ  
ຖານສິນຄ້າຍັງຕໍ່າ,   ການຫơ້ມຫໍ່ສິນຄ້າຍັງບໍ່ທັນໄດ້ດີ   ແລະ   ຍັງ  
ຂາດການຢƬ້ງຢƫນຄວາມປອດໄພໃນການບໍລິໂພກ   ໂດຍສະເພາະ  
ແມ່ນສິນຄ້າປະເພດອາຫານ   ແລະ  ການບໍລິຫານ  ຕ່ອງໂສ້ການ  
ສະໜອງ   ຍັງບໍ່ທັນໄດ້ດີເຊິ່ງສະແດງອອກການສະໜອງສິນຄ້າ  
ໃຫ້ກັບລƢກຄ້າ   ຍັງບໍ່ທັນຮັບປະກັນຄວາມສະໜໍ່າສະເໝີ.   ສơດ  
ທ້າຍ   ມັນກໍ່ຍັງຂຶ້ນກັບຄ່ານິຍົມຂອງຜƢ້ບໍລິໂພກພາຍໃນປະເທດ  
ນໍາອີກ.   ເພື່ອສົ່ງເສີມຜƢ້ປະກອບການພາຍໃນໃຫ້ສາມາດແຂ່ງ  
ຂັນກັບພາຍນອກໄດ້ບັນຫາ  ແລະສິ່ງທ້າທາຍດັ່ງກ່າວນັ້ນ  ຕ້ອງ  
ໄດ້ຮັບການປƬບປơyງ   ແລະ   ແກ້ໄຂໄປເທື່ອລະກ້າວ   ເຊິ່ງໃນພາກ  
ລơ່ມນີ້ແມ່ນໄດ້ນໍາສະເໜີບາງມາດຕະການດ້ານວິຊາການ.  

4. ຂໍ້ສະເໜີແນະດ້ານວິຊາການ

1. ຄວນມີນະໂຍບາຍສົ່ງເສີມ   ໃນການປƬບປơງມາດຕະ
ຖານ   ໃນການຜະລິດສິນຄ້າໃຫ້ສາມາດຮັກສາຄơນນະ
ພາບ   ແລະ   ນໍາໃຊ້ເຕັກໂນໂລຊີ   ເພື່ອເຮັດໃຫ້ຕົ້ນທຶນ
ການຜະລິດຕໍ່າລົງ   (ຕ້ອງໄດ້ລົງລາຍລະອຽດເປƬນແຕ່
ລະປະເພດສິນຄ້າໄປ);

2. ຊ່ວຍໃນການສະໜອງຂໍ້ມƢນຂ່າວສານກ່ຽວກັບເງື່ອນ
ໄຂ   ແລະ   ມາດຕະຖານສິນຄ້າທີ່ຈະເອົາມານໍາສະເໜີ
ແລະ   ມາວາງຂາຍ   ພ້ອມທັງຂໍ້ມƢນກ່ຽວກັບປະເພດ,
ຄơນນະພາບ   ແລະ   ປະລິມານຄວາມຕ້ອງການສິນຄ້າ
ພາຍໃນຂອງຮ້ານສະດວກຊື້   ເພື່ອສ້າງໂອກາດໃຫ້ຜƢ້
ປະກອບການ,   ຜƢ້ຜະລິດແລະຜƢ້ສະໜອງພາຍໃນ   ເຂົ້າ
ເຖິງຕະຫຼາດເປƭ້າໝາຍນີ້;

3. ຍົກລະດັບຄວາມຮƢ້ ໃນການບໍລິຫານຕ່ອງໂສ້ການ
ສະໜອງສິນຄ້າ   ເພື່ອຮັບປະກັນການສະໜອງສິນຄ້າ
ໄດ້ຢyາງສະໜໍ່າສະເໜີ ແລະ  ຕໍ່ເນື່ອງ;

4. ສ້າງຄວາມເຂົ້າໃຈການຜະລິດສິນຄ້າ	
 ໃຫ້ມີຄວາມ
ສະອາດດີມີຄວາມປອດໄພໃນການບໍລິໂພກໂດຍຜ່ານ
ການຢƬ້ງຢƫນຈາກພາກສ່ວນກ່ຽວຂ້ອງ   ໃນການອອກ
ໜັງສື   ຫຼື   ໃຫ້ຂໍ້ມƢນກ່ຽວຂ້ອງກັບການຢƬ້ງຢƫນ   ອຍ,
ຮƢ້ຈັກສະແດງບາໂຄດ   ແລະ   ການສະແດງຂໍ້ມƢນຕ່າງໆ
ກ່ຽວກັບ  ສິນຄ້າເທິງວັດຖຸຫơ້ມຫໍ່ສິນຄ້າ;

5. ຍົກເວັ້ນອາກອນມƢນຄ່າເພີ່ມຕໍ່ຜະລິດຕະພັນສິນຄ້າກະ
ສິກໍາ  ແລະ  ສິນຄ້າໂອດອບຂອງປະເທດ  ເພາະຜ່ານມາ
ຮ້ານສະດວກຊື້   ຕ້ອງບວກຄ່າໃຊ້ຈ່າຍນີ້ເຂົ້າໃນລາຄາ

ຂາຍສິນຄ້າ ດ້ວຍການເຈລະຈາໃຫ້ທາງຮ້ານສະດວກ  
ຊື້   ຊ່ວຍຈັດສັນບ່ອນວ່າງສະແດງສິນຄ້າໂອດອບເປƬນ  
ທີ່ສັງເກດເຫັນໄດ້ງ່າຍແທນ.  

ໃນຕໍ່ໜ້າຄວນສຶກສາຕື່ມທາງດ້ານຜƢ້ປະກອບການ   ຫຼື  
ຜƢ້ສະໜອງພາຍໃນ   ເພື່ອໃຫ້ເຂົ້າໃຈສະພາບ   ແລະ   ຄວາມຕ້ອງ  
ການ   ການຊ່ວຍເຫຼືອຈາກພາຍນອກ   ໂດຍສະເພາະແມ່ນພາກ  
ລັດ   ເພື່ອເຮັດແນວໃດໃຫ້ທơລະກິດດັ່ງກ່າວສາມາດຂະຫຍາຍ  
ຕົວ  ແລະ  ສະໜອງສິນຄ້າໃຫ້ຮ້ານສະດວກຊື້ໄດ້ແບບຍື່ນຍົງ.  


